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PRESIDENTE

INTRODUCCION / B2

M as alla de la distancia geografica, la relacion entre la
Republica Argentina y la Republica Popular China
(RPCh) se ha ido profundizando a la par del lugar, cada
vez mas preponderante, ocupado por el gigante asiatico
en el escenario mundial. Los vinculos diplomaticos entre
ambos paises datan de casi 50 afos atras, donde ademas
de intercambios a nivel econdmico y politico, también
se han estrechado los lazos sociales y culturales. Especi-
ficamente en el &mbito econdmico, las relaciones sino-
argentinas han ido afianzandose, siendo China hoy uno
de nuestros principales socios a nivel comercial.

China, como el pais mas poblado del mundo, con mas de
1439 millones de habitantes y necesidades de abasteci-
miento, se ha posicionado como un mercado estratégico
y de sumo interés para la region latinoamericana en su
conjunto (y también viceversa). El presidente chino Xi Jin-
ping menciond en 2017, al respecto, que América Latinay
el Caribe eran una extension natural en el megaproyecto
de cooperacion chino, la Nueva Ruta de la Seda.

Asimismo, los intercambios entre Argentina y China,

mas alla de posibles transformaciones a lo largo del

tiempo, no han dejado de estar basados en la busque-
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da de la complementariedad, el beneficio mutuoy la in-
terdependencia, en un contexto de amistad y colabora-
cion. Actualmente, Argentina ostenta el estatus de socio
estratégico integral con China, considerado uno de los
mas importantes dentro del esquema chino de alianzas
internacionales. Dicho estatus, reconocido desde el ano
2014, implica la voluntad conjunta, de ambos estados, de
trabajar en el desarrollo de diferentes aristas, las cuales
abarcan la economia, los asuntos internacionales, la edu-
cacion, el polo cientifico-tecnoldgico, los aspectos cultu-
rales e incluso cuestiones de caracter militar.

los dis-

Ademads, tal como ha estado presente en

cursos de los presidentes Alberto Fernandez vy
Xi Jinping en el Foro Econdmico Mundial de Davos de
2021, ambos paises sostienen la idea de avanzar hacia un
futuro global y Unico para nuestro planeta, compartido,
con objetivos de una sociedad mas solidaria, que contri-
buya al crecimientoy al bienestar de todos los ciudadanos.
Volviendo a las relaciones entre los estados, China ha rea-
lizado multiples inversiones en el pais, enfocadas en la
mineria, el petrdleo, la energia hidroeléctrica, la energia
solar, el biodiesel, el transporte y las telecomunicaciones,
entre otros sectores diversos. Estas inversiones se han
traducido en el avance de acuerdos conjuntos, como en
el caso de proyectos de transporte ferroviario, energia, in-
fraestructura y obras publicas, e incluso otros de indole
cultural y deportiva, como el reciente acuerdo por la Aca-
demia Internacional de Futbol Argentino-China.

En este sentido, si hay una cuestion que se vislumbra
claramente, a partir de los distintos capitulos que con-
forman este trabajo, es justamente que las relaciones
sino-argentinas estan signadas por la diversidad vy la
multiplicidad de vertientes: desde el intercambio cul-
tural y educativo hasta el mencionado flujo comercial
creciente, al avance de la inversion del pais asiatico o el
apoyo financiero de la moneda china yuan a las reservas

del Banco Central argentino, por nombrar sélo algunas

de ellas. Asimismo, durante el contexto de emergencia
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por la pandemia de COVID-19, la dimension sanitaria fue
también incorporada, mediante la donacién de todo
tipo de insumos meédicos hacia nuestro pais.

Muchas de estas cuestiones, sin embargo, son fruto de
largas negociaciones, que se sostienen en el recorrido
histérico y politico de ambas partes y que, en la mayoria
de los casos, todavia tienen un largo camino por delante
en cuanto a sus posibilidades de crecimiento. Para dar
cuenta de la complejidad de las relaciones entre China 'y
Argentina, la presente entrega se divide en seis capitulos,
que son el resultado de la labor de los socios que integran
las Comisiones de Trabajo tematicas, y que seran descri-
tos a continuacion:

En el Capitulo 1, titulado «Comercio Exterior y analisis
de la Ruta de la Seda» , se presentan las caracteristicas
de los intercambios bilaterales. En este sentido, el trabajo
ofrece un anélisis pormenorizado entre las importacio-
nes y las exportaciones que conforman el intercambio
comercial entre Argentina y China, en las cuales se ve un
claro desbalance comercial en contra de nuestro pais,
gue se limita a exportar agroalimentos (especialmente
soja, carne bovina y aceite de soja) e importar maqui-
narias y equipos vinculados a la industria. No obstante,
también se remarcan las potencialidades de crecimien-
to, por ejemplo, nuevas oportunidades se generarian si
se hiciera efectiva la adhesion de la Argentina a la ini-
ciativa de la Nueva Ruta de la Seda. A su vez, se incluye
también un analisis del mercado de consumo chinoy su
ecosistema digital.

Seguidamente, en el capitulo 2 «Alimentos para el ma-
yor mercado del mundo», se presenta un informe de
oportunidades vinculadas a los agroalimentos, sector
en el que Argentina ya posee amplio reconocimiento en
China (y también en Asia, a nivel general). Dicho aparta-
do se subdivide, a su vez, en una seccion de granos don-
de se ve la situacion del sorgo, la soja no transgénica y la

cebada; una de proteccion de origen animal, que hace

hincapié en la carne bovina y porcina; una de produc-
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tos de mar; otra de frutas y frutos secos; vy, finalmente,
una ultima para los alimentos con valor agregado (como
los vinos o el pet food). Se destaca, ademas, el estado de
productos recientemente insertos en el mercado chino,
como es el caso de las cerezas y/o con posibilidades de
ingreso, como las nueces pecan. A partir de este capitu-
lo, pueden verse también asuntos vacantes, en particular
en lo referido a acuerdos arancelarios para mejorar las
oportunidades del pais y a protocolos fitosanitarios, que
en algunos casos se encuentran presentes, pero que no
reflejan las verdaderas posibilidades de la oferta argen-
tina. Otros, en tanto, falta desarrollar en China, ya que
hoy ingresan a ese pais en forma triangulada, a través de
otros territorios como Vietnam.

Luego, en el capitulo 3, «La colaboracién sino-argentina
en el nuevo paradigma de la sostenibilidad», se rea-
liza un detallado pasaje sobre el gran potencial argen-
tino en recursos energéticos y minerales estratégicos, y
el posicionamiento de China como uno de los mayores
usuarios a nivel mundial de los mismos. Ademas, se da
la presentacién de diversos proyectos estratégicos y/o
de gran interés para China: de logistica terrestre, fluvial,
puertos e inversiones en transporte y desarrollo energéti-
co entre ambos paises. El recorrido, que hace hincapié en
la necesidad de un entendimiento intercultural, explica,
entre otros temas, los cambios que se estan dando a nivel
mundial, relacionados con la busqueda de energias reno-
vables, la sostenibilidad y la proteccién ambiental. En este
sentido, se suman aun mas posibilidades para el trabajo
colaborativo y, por ende, una gran oportunidad para Ar-
gentina, si puede sacar provecho de su implementacion.
En el capitulo 4, «Telecomunicaciones y tecnologia de
la informacion: la autopista a los negocios», se trata
el avance de Argentina en esta materia y su situacion
actual: empresas existentes, posibilidad de alianzas, re-
cursos tecnoldgicos y recursos humanos capacitados

disponibles, dreas comunes de trabajo con relacidn a la

transformacion digital, entre otros temas, con una vision
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adicional de los aspectos legales e impositivos. Una de
las mayores desventajas detectadas en este sector, en el
contexto de relacion argentino-china, remite a un tema
impositivo, donde diversas exportaciones argentinas de
servicios y productos, se encuentran sujetas al Impuesto
a las Ganancias en nuestro pals, pero también sufren re-
tenciones en el pais asiatico. Para evitar este problema,
existe un acuerdo entre ambos paises, firmado en 2018,
de “Eliminacion de la Doble Imposicion con Respecto a
los Impuestos sobre la Renta y el Patrimonioy la Preven-
cion de la Evasion y Elusion Fiscal”, pero que sigue aun a
la espera de ser ratificado por el Congreso Nacional ar-
gentinoy, por lo tanto, no se encuentra en vigencia.

En el siguiente capitulo 5, «Marca pais Argentina en
China», se reflexiona en torno a las preguntas de como
se presenta Argentina, qué imagen construye, y de qué
manera puede hacer negocios con China, a partir de di-
cha imagen. La Marca Pais refiere a la percepcion que
posee el ambito internacional sobre un Estado, y que im-
pacta en todo tipo de relaciones e intercambios a ese ni-
vel: comerciales, turisticos y financieros. En primer lugar,
se remarca al idioma espanol como un vehiculo para lle-
var la Marca Pais Argentina hacia la Republica Populary
la internacionalizacion de la educacion argentina como
posibilidad. Al respecto, se enumeran fortalezas pero
también limitaciones (por ejemplo, en torno a las exigen-
cias migratorias), a la par de propuestas para superarlas.
Luego se avanza hacia el area del deporte (el futbol, el
poloy los e-sports como nuevo puente cultural), el tango
y su insercion en China y los productos textiles, también
promotores de la Marca Pais. En Ultimo lugar, se incluyen
algunos puntos clave acerca de la Propiedad Intelectual,
los Derechos de Autor y de Imagen.

Finalmente, este reporte cierra con el Capitulo 6, titula-
do «Turismo chino en Argentina Visitando el fin del
mundo», donde se piensa el refuerzo de la Marca Pais

como posibilidad para estrechar vinculos entre Argenti-

na y China (especialmente, se hace referencia al Tango,

R R

A, AREREAREGS P ER
WEFRERGEAHRL” , #iL
1] 5 il R A TA 2 T i ] R S A0 v [
Z B R A I — R AT RENE CHRp ) R AE 4R
X RERAHE &R T D . X
B, BRI MY, MR
AL, AR TR EE ) SCAG SRR
ANz [ B S A B i s A 50 2 B
PEREATINRL, 3RAF 7O (. ART, AR
B 1 G e AR R T 3R, BN 5 O
BRWRSS A . WA, HE
[ A [ IR DGR FFBTAREE, LR gk
ATTx oK B 5 55— S 9 N B S A O
B R R R, RN TR A RE
EPEHIOL . SRS, B IEAE R IERE
Feo CUAZ iR de ) M i ik it 3¢ it 45
I T e TAE

FESE AR 5 N, 2 UCR I P A 4
SRR A 1) R B AR 2R R - AR AR AN A
IR, T B SRBUN b [ 2
IR T, A ATIAT SR I S 77,
E AT ORI EE SR . X T AN
2 48 U fb AT 2 0 SE AT A FE 1 7
dh, T EER T AR RSB, LA
FH TEiff 14 777 20 TE 4 11 e X4 {3 1
Fe e AT, X7 AR R L
JRI R G HE, T H AR A TREDS Bl
H R A RS A IR L R s
NAREBAWE T7, TSRS Fh
KA, MWEZ.
HoNEREE A ERE BB TR
F 5 5 W A AR R LG A 7 i/
R 55 B9 E LG BRI H,  LAAE S i
[R5, AT i) 418 [ 3 R A R — 7K1
E3Eg . RPN T, SEINA
o TR R i, LSRR 2 e R
SE R Sy NI, L SR B AT B




CAMARA
ARGENTINO
Bl cHiNA

DE LA PRODUCCION, LA INDUSTRIA Y EL COMERCIO

al Futbol y al Enoturismo). Alli, la distancia no se plan-
tea como una desventaja, sino que se posiciona en tanto
oportunidad, la cual adquiere valor a través de la ponde-
racion de los rasgos culturales argentinos y la diversidad
de los destinos y paisajes que el pais tiene para ofrecer.
Sin embargo, se refuerza la necesidad de adaptar los
servicios y productos turisticos, de acuerdo con las ne-
cesidades particulares del turista chino. Es decir, pensar
Argentina con miras a China, y nuestras particularidades
como exdticas o de interés para personas del otro lado
del mundo buscando, a la vez, que a los turistas les sea
posible desenvolverse comodamente. Asimismo, se tra-
baja sobre temas tales como la tramitacién de visados
(para facilitar el turismo) y/o la infraestructura hotelera.
Para concluir con esta introduccion, se propone destacar
problematicas o hilos a trabajar, que son comunes a to-
das las areas. De acuerdo con el desarrollo de las distintas
secciones, se destaca la necesidad de lograr un conoci-
miento profundo sobre los consumidores chinos, quie-
nes se presentan con un Mmayor poder adquisitivo, pero
también cada vez mas exigentes. Este entendimiento
refiere no solo a saber qué tipo de productos compra-
rian, sino a comprender su idiosincrasia, para ofrecerlos
también de la manera y a la region adecuadas. Se pue-
de decir que este aspecto no solo es primordial a nivel
comercial, sino que también permite discernir qué ca-
racteristicas de nuestro propio territorio y nuestra cultu-
ra, son las mas atractivas para el publico chino, y buscar
asi profundizar relaciones de todo tipo, que beneficien a
ambos estados.

Otra cuestion de vital preponderancia son las mencio-
nadas negociaciones en torno a la firma de acuerdos
de libre comercio y/o de reduccion de aranceles de im-
portacion para ciertos productos/servicios estratégicos,
con el fin de competir al mismo nivel que otros paises,
como nuestro vecino Chile. En casos como estos, mas

alla de poseer productos de alta calidad, la realidad es

gue China optara por aguellos que posean mayores fa-
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cilidades para ser incorporados, por lo que las cuestio-
nes arancelarias e impositivas se presentan como limi-
tantes importantes.

Ante esto, Argentina debe, sobre todo, mostrarse como
un socio confiable, continuo, con intencidn de trabajar
a largo plazo y, como fue mencionado con anterioridad,
con un conocimiento integral acerca de las necesidades
de la Republica Popular China y su mercado. Nuestro
pais, en este sentido y como se vera a lo largo de toda la
produccion, tiene mucho por ofrecer, aunque también
enormes desafios para poder seguir desarrollandose en
los mercados que ha logrado abrir de una manera mas
competitiva y, sobre todo, para insertar productos y ser-

vicios tecnoldgicos y/o con mayor valor agregado.




